附件2

	总体目标
	通过电子商务进农村综合示范工作，进一步完善农村电子商务公共服务体系和物流体系，大力培育市场主体，加快推进电子商务在农村的推广和应用，打牢农村产品“上行”基础，构建农村现代市场体系，探索电子商务精准扶贫模式，推动农村电子商务成为农村经济社会发展的新引擎。

	
	

	
	

	
	

	
	

	绩效指标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标值

	
	
	
	
	

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：县级农村物流配送服务中心建设
	1

	
	
	
	指标2：县级农村电子商务公共服务中心建设
	1

	
	
	
	指标3：示范县电商培训人数
	3000人次以上

	
	
	质量指标
	指标1：行政村电子商务公共服务站点覆盖率
	50%以上

	
	
	
	指标2：建档立卡贫困村电商服务站点覆盖率
	50%以上

	
	效益指标
	经济效益指标
	指标1：县域农村网络零售额同比增长
	20%以上

	
	
	
	指标2：县域农产品网络零售额同比增长
	30%以上

	
	
	社会效益指标
	指标1：带动农村青年、返乡大学生、返乡农民工、农村妇女创业和就业
	是

	
	
	
	指标2：农村电商服务进入建档立卡贫困村，服务贫困户
	是

	
	满意度指标
	服务对象满意
	指标1：对政府信息公开的投诉和举报次数
	10次以内

	
	
	
	指标2：农村电子商务培训对象满意度
	90%以上


巍山县电子商务进农村综合示范工作绩效目标表



